Estado ]Entrevzsta

“Somos o maior produtor de
conteudo regional do Brasi

Descente de tradicional familia catarinense e paranaense, é natural de Curitiba
(PR). Jornalista, empresdario da Comunicacao ha mais de 25 anos, Marcello
Petrelli é presidente executivo do Grupo RIC SC (Rede Independéncia de
Comunicacdo), afiliada da Rede Record. Com 27 anos de existéncia, o Grupo RIC
se consolidou como o de maior producao de conteiido regional, status que vai ser
reforcado na campanha Somos Bem Santa Catarina, lancada na sexta-feira
(16) para funciondrios e publico em geral, e que no mesmo dia comecou a ser
veiculada, tendo também o apoio de diarios associados e parceiros da Associacdo
dos Diarios do Interior (ADI-SC). Na pequena mensagem que assina, encartada
na cartilha sobre a campanha, Petrelli resume: “Em um estado como Santa
Catarina, formado por culturas e etnias tao dlferentes quanto sua paisagem,

nao adianta falar com todos do mesmo jeito. E preciso conhecer campo e cidade,
montanha e litoral, cada etnia, cada cultura, cada sotaque. Porque a melhor
maneira de falar com todas as pessoas é falar de perto com cada uma.” Nessa
entrevista exclusiva a Coluna Pelo Estado, o presidente do Grupo RIC fala ndo
s6 da campanha, mas da importancia da midia regional .

oto: Joyce Reinert
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[PeloEstado] - O que moti-
vou a campanha Somos Bem
Santa Catarina?

Marcello Petrelli - Exatamente
0 que esti nos materiais da cam-
panha e o que foi apresentado no
lancamento (na sexta-feira, 16)
para os funcionarios. Somos o
maior produtor de contetdo re-
gional do Brasil e esse é o0 nosso
novo posicionamento de marca.
Somos o maior e o melhor pres-
tador de servico de informacao,
contribuindo com o desenvolvi-
mento socioecondmico do estado
e das pessoas que moram aqui.
Queremos o envolvimento de
toda a sociedade. E como est4 na
cartilha da campanha distribuida
aos funcionarios: “O calor huma-
no do catarinense é a nossa gran-
de inspiragdo. Somos reflexo do
nosso estado”.

[PE] - Por que agora?

Petrelli-Ea campanha corpora-
tiva e institucional de maior inves-
timento nos 27 anos de histéria do
grupo, envolvendo criacio, quali-
dade, estratégia, midia. Entende-
mos que a comunicagio nos traz
o privilégio e, a0 mesmo tempo, a
responsabilidade de informar as
pessoas em seu dia a dia. O Brasil,
hoje, vive um momento atipico e
relevante. Diante desse quadro,
identificamos a necessidade de in-
formar aquele algo a mais, aquilo
que pode ser usado para a forma-
¢ao de opinido, para promover a
cidadania e, por consequéncia,
para que se pressione os poderes,
os politicos, os lideres de uma ma-
neira geral, a serem mais respon-
saveis, para que prevaleca o espi-
rito puablico. Nosso papel vai além
de informar sobre a satde, a se-
guranca, a educacgao, a mobilida-
de. Temos que desenvolver pau-
tas relevantes e que provoquem
mudanga, dando visibilidade do
todo, mas com o posicionamento

que é errado. E n6s podemos fazer
isso melhor porque produzimos
16 horas diarias de contetdo re-
gional. Nao ha nenhuma empresa
de comunicagio filiada a rede, seja
Globo, Bandeirantes, Record, SBT
ou Rede TV, em qualquer estado,
que produza mais do que nos!

[PE] - O senhor falou em
um novo posicionamento de
marca...

Petrelli - Sim. H4 um ano, du-
rante um almoco, fomos pro-
vocados pelo Roberto Costa, da
Propague, agéncia de propagan-
da com 50 anos de mercado, e
percebemos que ha uma lacuna
entre os grupos de comunicagao.
Entdo, vamos trabalhar para ser-
mos identificados como o grande
grupo de comunicacao de Santa
Catarina. Nao no tamanho, mas
na atitude, na presenca, na res-
ponsabilidade, no servico, na atu-
acao, nos investimentos, no com-
promisso, no relacionamento...
de forma humilde, mas bastante
intensa. Nosso estado ¢ diferente.
Estamos convencidos disso! Se fi-
carmos reféns do que acontece no
Brasil, e que nos chega através da
midia nacional, vamos pelo mes-
mo caminho, sem valorizar ou
explorar nossos diferenciais po-
sitivos. Por isso a campanha tem
data para comecar, mas nio para
acabar. E um trabalho continuo,
cujos resultados vao aparecer na
nossa propria postura, nos nossos
servigos, na qualidade do que va-
mos oferecer, nos eventos e agoes
que vamos realizar.

[PE] - A campanha vai ser
percebida na linha editorial
dos veiculos do grupo?

Petrelli - Ha uma leitura nossa
de que o individuo, nesse mo-
mento dificil que estamos vivendo
no pais, estd muito angustiado. E
esta procurando um porto seguro.

do espago para mim, me dando
crédito, me prestando um bom
servico, me atendendo bem? Na
hora em que as coisas melhora-
rem, e vao melhorar mais cedo ou
mais tarde, ele vai pensar: quem,
naquele momento dificil, me pro-
tegeu, me defendeu, me apoiou
mais? E claro que a empresa que
tiver trabalhado com os varios as-
pectos de sua marca vai colher os
frutos disso em fidelizacdo. Que-
remos que as pessoas entendam
que ser nosso telespectador ou
anunciante, é muito mais que s6
assistir um programa ou que com-
prar um break comercial. Cada
real investido em nossa empresa
faz com que tenhamos a condicio
de ter o produto que temos, com
a estrutura que temos e de prestar
um bom servigo. Isso gera desen-
volvimento socioecon0mico, uma
percepcio mais otimista. E um
circulo virtuoso.

[PE] - E o conceito chinés:
crise gera oportunidade.
Petrelli - Exatamente! No6s de-
fendemos para os nossos clientes
que é hora de investir, de se di-
ferenciar. Nao é hora de s6 eco-
nomizar. Com essa campanha,
queremos mostrar para Santa Ca-
tarina que acreditamos no nosso
POVO, NO NOSSO COMErcio, na Nos-
sa industria, nas nossas coopera-
tivas, e que acreditamos em nosso
proprio potencial.

[PE] - O entusiasmo que o se-
nhor demonstra nessa con-
versa € 0 mesmo que quer
levar para a sociedade.

Petrelli - Eu acho que, para fazer
diferente, é preciso ser intenso,
ser o bom agressivo, ser criativo,
inovador, apaixonado, corajo-
so para inventar, para modificar
e para voltar atras se for o caso.
Tudo isso sem perder a humilda-
de. As pessoas tém o costume de

poder. Para nos, que acreditamos
que comunicacdo é servico, isso
é uma demonstragao de vaidade.
Devemos usar esse poder de pres-
tar servicos de informacdo para
criar contrapontos para que a so-
ciedade possa formar sua opinido.

[PE] - A Assembleia Legis-
lativa mantém a campanha
Agqui tem gente que faz a di-
ferenca e a ADI-SC tem em
andamento a Jornada de
Debates ADI-SC 20 — Catari-
nenses de Valor. Sao formas
de estimular a autoestima da
populaciao. Esse também é
0 objetivo da campanha So-
mos Bem Santa Catarina?
Petrelli - Tem razdo. E isso mes-
mo. No momento em que vocé
tem 16 horas por dia de progra-
macao proprla se so falar de pro-
blemas vai se transformar em um
foco de propagacao de algo ruim.
Somos diferentes, temos carac-
teristicas tnicas, indices muito
positivos, mas nao podemos nos
acomodar. Temos que, constan-
temente, trabalhar para manter
nossos bons diferenciais, sem pre-
poténcia. Para isso, vamos fazer
um trabalho com parceiros, como
vocés, da ADI de Santa Catarina,
para envolver as pessoas nessa
compreensdo. A partir de marco,
vamos espalhar totens com o slo-
gan da campanha - Somos Bem
Santa Catarina.

[PE] - Qual a importancia de
um grupo de comunicacio
com o perfil regional?

Petrelli - Hoje, a cobertura regio-
nal vem sendo considerada “o fu-
turo da comunicagdo”. Bem, nds
fazemos isso h4 27 anos! Nosso
estado permite isso por conta da
diversidade entre as varias regi-
Oes, que precisa ser respeitada.
Nao ¢ a Capital, por concentrar o
poder politico, que tem que dizer
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ouvir, como acontece com outros
grupos. A visao regional da comu-
nicacdo nio so6 € a nossa esséncia,
0 nosso DNA, mas a nossa razao
de existir e a nossa sobrevivéncia.
As pessoas ficaram viciadas em
informacdo. Consomem o tempo
inteiro. Por isso, se tornou uma
obrigacdo estar bem informado
sobre o universo em que se vive,
e nao so6 sobre o que acontece no
Centro do pais, ou no Oriente
Médio, nos Estados Unidos. Essa
percepgao gerou mais necessida-
de daquilo que nos produzimos e
entregamos todos os dias: conted-
do regional.

[PE] - Qual o tamanho do
Grupo RIC?

Petrelli - Estamos no Parana e
em Santa Catarina. Aqui, temos
emissoras em Florian6polis, Join-
ville, Chapeco, Xanxeré, Itajai e
Blumenau, além da Record News,
com cobertura estadual. Também
temos o jornal Noticias do Dia
Florianopolis e Joinville, 13 titu-
los de revistas, sendo que a Its,
voltada para o publico estudantil
e Unica mensal, € o carro chefe. No
meio digital, temos os portais RIC
Mais e ND Online, ambos pas-
sando por modernizac¢do. Hoje, o
Grupo RIC é a maior afiliada da
Rede Record, com mais espaco e
maior audiéncia do pais.

[PE] - Planos de expansao?
Petrelli - Estamos investindo
na expansao do sinal digital. So-
mando o que que ja investimos
nos ultimos trés anos e o que in-
vestiremos nos proximos cinco
anos, chegaremos a algo entre 30
mllhoes e 40 milhdes de reais. E
um valor elevado e que estamos
buscando no mercado. Faz parte
do jogo. A nossa meta é sermos
lideres na audiéncia regional. Ja
somos em algumas regides e em
horarios, dependendo do progra-
ma, até com folga.
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